MARREDHENIET PUBLIKE

Ky libér flet pér Marrédhéniet Publike, jo pér sociologjinég,
psikologjiné ose antropologjiné. Megjithaté, gé
Marrédhéniet Publike té kuptohen dhe té pérdoren si
duhet, &shté e réndésishme té kuptojmé qgé njerézit
reagojné ndaj sugjerimit dhe stimulit dhe pse sillen, ashtu
si sillen, né njé kontekst komunitar, social, biznesi ose
kulturor. Marrédhéniet Publike kané né vetvete njé forcé
té fugishme. Kur béhen pjesé e njé mishmashi
marketingu, njé kombinim i disiplinave dhe i teknikave té
tjera, ndikimi i tyre mund té jeté marramendés. Por
pavarésisht identifikimit popullor me mashtrimin,
Marrédhéniet Publike jané céshtje serioze, efikase dhe té
leverdishme po t'i krahasojmé me funksione té tjera té
marketingut. Njé shprehje, e pérdorur vite té téra né
programet e trajnimit pér shitje thoshte se nuk ndodh
asgjé deri kur dikush shet dicka. Sigurisht qé procesi i
shitjeve i ve gjérat né lévizje, por njé pjesé e madhe e
aktivitetit ndodh para kétij procesi. Fillon me njé ide qé té
shpie né njé plan, té cilit i nevojitet ndarje informacioni,
pér té prodhuar ndérgjegjésim e interes, pér té paketuar
dhe pér té prodhuar pérfundimet e idesé e pér té ngritur
njé sistem shpérndarjeje. Kéto jané vetém disa nga
pérbérésit e marketingut, ku Marrédhéniet Publike luajné
njé rol kyg né pothuajse ¢do hap. Ky libér &shté shkruar
pér gjithkénd i cili ka pér momentin nevojé té vejé né
funksion té tij Marrédhéniet Publike, gofté ky punonjés né
sektorin e Marrédhénieve Publike ose né ¢donjérén
disipliné marketingu, né vecanti né puné kérkimore mbi
reklamat dhe marketingun. Pér pothuajse té gjitha nivelet
e praktikisht pér ¢do biznes Marrédhéniet Publike jané njé
aspekt tejet i réndésishém i asaj cka njerézit béjné, qofshin
ata té ndérgjegjshém ose jo pér kété aspekt.
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